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Wedtug raportu,,Rynek poligraficzny w Polsce”,
opracowaneqo przez Polskie Bractwo Kawalerdw
Gutenberga i KPMG, najwieksza czes¢ firm
rodzimej branzy poligraficznej (88%) drukuje
opakowania papierowe. Znacznie rzadziej
drukowane s3 opakowania foliowe oraz z tektury
falistej — ustugi te wykonuje co czwarta

firma. Na plastiku drukuje tylko niecata 1/5
przedsiebiorstw, a w mniejszosci pozostajg inne
materiaty jak metal, szkfo i tkanina.

Opakowania z papieru i kartonu sg wiec w czotéwce pro-
dukowanych w Polsce. Opakowania kartonowe nadaja sie

do przechowywania réznorodnych wyrobéw, ich produkcja
charakteryzuije si¢ stosunkowo niska cena, mozna taczyc je

z tworzywami sztucznymi, a ich masa wiasciwa (w poréwna-
niu chociazby do szkfa) jest bardzo mata. Zaletg jest tez eko-
logicznosc tego surowca — papier ulega szybkiej biodegrada-
cji (trwajacej okoto roku — dla poréwnania opakowanie z two-
rzyw sztucznych na rozktad potrzebuje 400 lat), jest to réw-
niez surowiec odnawialny. Jednoczesnie coraz wigkszym pro-
blemem staje sie deficyt tego surowca na Swiecie, co skutku-
je licznymi badaniami nad znalezieniem zastepstwa dla coraz
drozszych wiékien drzewnych. Wada jest réwniez mata wy-
trzymatos¢ tego materiatu, staba barierowos¢ i wysoka chton-
nos¢, a takze tatwopalnos¢. Niezmiennie jednak papier i kar-
ton to najpopularniejsze aktualnie surowce do produkcji opa-

Drukarnia Multipress kowari w Polsce. Stale wiec zmieniaja sie trendy w ich projek-

towaniu, pojawiaja nowe rozwiazania w kwestii ich zadruku
czy uszlachetnianiu.

Kreatywny projekt

Jednym z kluczowych czynnikdw wptywajacych na wyglad opako-
wan, s3 niewatpliwie zmieniajgce sie trendy w ich projektowaniu.

— Obserwujemy powrdt do minimalizmu i oczyszczanie opakowan
ze zbednej komunikacji, dbanie o przejrzystos¢ tresci umieszcza-
nych na layoucie, zmniejszanie logotypdw, zdjec i grafiki po to, aby
ma&c zagrac w kompozydiji przestrzenia — méwi Dominika Sikora, Se-
nior Project Manager w firmie Czteryczwarte Brand Design. Jako ko-
lejne kluczowe tendencje wymienia takze trend vintage, naturalizm
i regionalizacje. — Modne jest czerpanie inspiracji z opakowan i sty-
listyki graficznej materiatéw drukowanych minionych epok (np. lata

30-40-te ubiegtego wieku), ale w nowoczesnym
wydaniu: z zastosowaniem wspdtczesnych zdjec,
bezszeryfowej prostej typografii. Podejscie natu-
ralistyczne objawia sie natomiast w odejéciu od
fotografii hipperrealistycznej, gdzie produkt czy
sktadnik sg wyidealizowane, mocno podrysowa-
ne w photoshopie na rzecz bardziej naturalnego
oswietlenia, pozostawiania naturalnych niedosko-
natosci obiektu, ktore podkreslaja jego ‘naturalne”
pochodzenie, brak substangji sztucznych, ulep-
szaczy itp. — wyjasnia Dominika Sikora. Podkresle-
nie pochodzenia produktu, regionu, miejsca zbio-
ru, czasu produkcji cechuje natomiast trend jakim
jest regionalizm. Przyjmuje on rézne oblicza: bar-
dziej tradycyjne, rustykalne, przasne, podstarza-
ne, ale tez nowoczesne i ultra oszczedne — opar-
te na czystym przekazie stownym, na typografii,
zdjeciach czy ikonografii. Na opakowaniach znaj-
dziemy wiecej informacji o samym sposobie pro-
dukdji, pochodzeniu receptury, historii zaktadu itp.
Motywy w opakowaniach, ktére juz od jakiego$
Czasu mocno utrzymuija sie na rynku to niewatpli-
wie zwrot ku ekologicznym rozwigzaniom i moz-
liwos¢ indywidualizacji opakowan. - Eko w opa-
kowaniach to m.in. stosowanie ziemistej pale-

ty barw, bardziej zgaszonej, mniej jaskrawej. Wy-
korzystywanie koloru i faktury papieru czy tektury
czasem wrecz podstarzanie papieru — méwi Do-
minika Sikora. - Rozwdj technologiczny, dostep-
nos¢ druku cyfrowego umozliwia natomiast per-
sonalizowanie lub indywidualizowanie opako-
wan. Pozwala to budowac pozytywna wiez z mar-
ka i zaangazowac konsumenta w marke — reasu-
muje Dominika Sikora. Przyktadem jest tu Ptasie
Mleczko, ktére oferuje okoto 30 wzordw opako-
wan na rézne okazje z mozliwoscig dostosowa-
nia projektu poprzez wgranie wiasnego zdjecia

i dopisanie indywidualnych zyczen, zesztoroczna
kampania Coca-Coli z imionami na etykietach czy
specjalna tegoroczna edycja whisky Ballantine’s Fi-
nest zindywidualna dedykacja..

Zarzadzanie drukiem

Mamy juz projekt naszego opakowania, czas za-
tem wieli¢ go w zycie. W temacie druku opako-
warn zagadnieniem, ktére aktualnie spedza sen

z powiek zaréwno wiascicielom marek, jak i pro-
jektantom, jest kwestia finalnego efektu wydruku
i odwzorowania zamierzonych w trakcie projekto-
wania koloréw. - Ciekawym dla mnie doswiadcze-
niem byto zetkniecie sie w przesztosci z prébni-
kiem surowcéw (kartony, papiery, folie), ktére zda-
waly sie by¢ zadrukowane przekrojem barw od
czerwieni po bordo. Odpowiedz na pytanie ilo-
ma kolorami pantone zadrukowane byty probki
okazata sie jednak zaskakujaca - byt to jeden kolor
pantone, ktéry zmieniat drastycznie swoja barwe
w zaleznosci od podfoza, ktdre byto nim zadruko-
wane — méwi Maja Pelc ze studia projektowego
Pelc & Partners. - Dlatego jednym z bardziej obie-
cujacych dla mnie trenddw jakie dato sie zauwa-
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7y¢ podczas tegorocznych targéw producentow
opakowan Interpack w Dusseldorfie, byto podej-
$cie do zarzadzania procesem druku oraz produk-
¢ji opakowan. Zaréwno producent spedjalistycz-
nego oprogramowania do projektowania opako-
wan firma Esko, jak i jeden z najwiekszych produ-
centéw farb i lakieréw firma Sun Chemicals, pro-
mowali na swoich stoiskach oprogramowanie do
kompleksowego zarzadzania procesem produk-
ji — wyjasnia Maja Pelc. System Pantone Live po-
zwala na kontrolowanie finalnego efektu wydru-
ku przez whasciciela marki, poprzez automatyczny
dobdr sktadowych farb, w zaleznosci od uzywa-
nego w trakcie druku surowca czy nawet samej
technologii druku. - Dla globalnej marki, posiada-
jacej w swym portfolio cata game opakowar - po-
czawszy od indywidualnych opakowar kartono-
wych, poprzez opakowania zbiorcze, po standy
czy materiaty POS - jest to mozliwos¢ zapewnienia
powtarzalnosci koloru. Co, jak wiemy, jest niesa-
mowicie trudne w przypadku, kiedy ten sam pan-
tone wydrukowany metoda fleksografii bezpo-
Srednio na kartonie czy mikrofali oraz na kaszero-
wanym papierze offsetowym - daje dwa zupetnie
rézne wyniki — reasumuje Maja Pelc.

Kwestia, o ktdérej zapomnie¢ nie mozna jest uszla-
chetnianie druku, ktére wspomaga opakowa-

nie czy etykiete w,sprzedazy” produktu. Tutaj tak-
ze aktualne mody i nastroje wptywaja na wyko-
rzystywane materiaty i estetyke. - Gusta klien-
tow i oczekiwania rynku zmieniaja sie i rozwija-

ja, a dodatkowo réznia sie w zaleznosci od regio-
nu. Cho¢ powoli ten trend sie koriczy, ciagle po
naszej wschodniej granicy im wieksza ilos¢ kolo-
rowych folii do ztoceri na opakowaniu czy etykie-
cie, tym lepiej sprzedaje sie produkt. W Unii Euro-
pejskiej niepowleczona szara czy brazowa stro-
na,EKO"kartonu z niewielkimi pojedynczymi zto-
ceniami to moda na wiasciwy marketing produk-
tu - wyjasnia Jacek Limanodwka, Z-ca Dyrektora
Dziatu Obstugi Klienta z Drukarni Multipress. Od-
powiednie zaplecze technologiczne umozliwia
wykonywanie wszelkiego rodzaju uszlachetnien,
w tym miedzy innymi takich technik jak dripp-off,
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lakierowanie UV i UV 3D, hot-stamping, cold-stam-
ping, druk na laminatach srebrnych i foliach holo-
graficznych, matryce strukturalne (grawerskie, 3D),
ttoczenie, brokatowanie, kaszerowanie, wykrawa-
nie, wklejanie okienek, klejenie wielopunktowe i in-
nych. - Rynek spowodowat, ze dzis istotna jest zna-
jomos¢ specyfiki danej branzy, oczywiscie z na-
ciskiem na dany region geograficzny. Tylko wte-
dy mozna proponowa¢ klientom juz nie tylko od-
powiednie innowatorskie uszlachetnienie, ale tez
konstruowac opakowania z naciskiem, by klient fi-
nalny wybrat ten wiasnie produkt z pétki, a dla dru-
karni byt on jednoczesnie innowacyjnym rozwia-
zaniem, ale takze optymalnym kosztowo rozwigza-
niem — podsumowuje Jacek Limandwka.

Coraz to nowe rozwigzania w produkgji opako-
wan z kartonu $wiadcza o ich mocnej pozydji i cig-
glym rozwoju. Opakowanie jako,niemy sprzedaw-
ca"wzbogacony o ciekawy design, jakosciowe wy-
konanie i ciekawe uszlachetnienie ma szanse przy-
ciagnac¢ uwage klienta wsrdd licznych konkuren-
tow, a producentom zapewnic zysk.
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